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MARKETINŠKA ANAMNEZA
	Pre popunjavanja upitnika, molimo Vas da pročitate ova sitna slova:
  Izuzetno je važno da pažljivo razmislite pre nego što odgovorite na pitanja koja slede, jer ćemo se prilikom idejno-produkcijskog rada oslanjati isključivo na to što ste ovde napisali, odnosno to će imati prioritet nad onim o čemu smo pričali telefonom, ili tokom sastanka. 
 Neka Vaši odgovori budu onoliko kratki koliko je to moguće, ali dovoljno direktni i jasni. Ako smatrate da je nešto posebno važno, podvucite to, ili napišite velikim slovima.
 U slučaju potrebe za ispravkama ili dopunama već završene reklame zbog pogrešne ili nepotpune informacije koju ste ovde napisali, bićemo prinuđeni da produžimo rok izrade, a to podrazumeva i dodatne troškove ponovljenog snimanja i obrade (produkcije i postprodukcije). Troškovi će iznositi između 15% i 20% neto cene reklame, u zavisnosti od stepena angažovanja glumca i/ili spikera i broja dodatnih studijskih sati.
  


1. Šta je (i kako se zove) Vaš proizvod/usluga koju želite da reklamirate?
(molimo Vas da odgovore pišete ovde, ispod svakog od pitanja, preglednije je)
2. Po čemu je on jedinstven?

3. Koji su Vaši tržišni ciljevi? 
4. Ko je Vaša konkurencija na konkretnom tržištu?
5. Prednosti u odnosu na konkurenciju...
6. Slabosti u odnosu na konkurenciju...

7. Opisati tipičnu osobu koju treba motivisati/informisati o Vama... 
8. Koju poziciju Vaša firma/proizvod trenutno ima u svesti te osobe?
9. Koju tržišnu poziciju biste želeli da ostvarite posle ove reklamne kampanje?
10. Teritorija na kojoj reklamna kampanja treba da ostvari željene efekte?
11. Vreme za koje biste želeli da osetite željene efekte reklamne kampanje?
12. Kakav „komunikacijski ton” biste želeli u Vašoj reklami: šaljiv, ozbiljan, nešto treće, ili po našem izboru, a u skladu sa Vašim proizvodom/uslugom? 
→ pitanja se nastavljaju i na sledećoj strani, ali ima ih još samo pet →
13. U slučaju da izaberete šaljiv komunikacijski ton, a ispostavi se da reklama mora biti nešto duža zbog same dramaturgije „skeča”, kao i zbog količine obaveznih informacija, na šta od to dvoje želite da bacimo akcenat – na duhovitost ili na informacije?
14. Postoji li neki obavezan element koji bi trebalo da se nađe u reklami (slogan, neka konkretna rečenica, reč, pojam, neki željeni izraz, sintagma...)?
15. Važni podaci koji bi trebalo da se nađu u reklami (web sajt/adresa firme, itd.) 
16. Ime i broj mobilnog telefona/email adresa osobe za kontakt, ukoliko bude bilo potrebe za dodatnim pitanjima...

17. Ako postoji još nešto što biste želeli da dodate, a nije bilo obuhvaćeno prethodnim pitanjima, ovo je mesto za to...

Hvala na trudu.


TIM TALENATA
Budite svesni da ni najkreativnija reklama nije ta koja prodaje, već samo na zanimljliv, dopadljiv i stručan način skreće pažnju Vašoj ciljnoj grupi na Vaš proizvod ili uslugu. Sama prodaja, pak, prvenstveno zavisi od Vaše poslovne i cenovne politike, kao i od ljubaznosti i stručnosti Vašeg osoblja, a u slučaju proizvoda i od distribucije. Zato uspeh Vaše reklamne kampanje umnogome zavisi i od Vaše prethodne pripreme.
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